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1. PRESENTACION

Una de los hechos politicos méas importantes que viene ocurriendo en el Perl, dentro del proceso
de descentralizacion, es el establecimiento y desarrollo del Presupuesto Participativo (PP) como
parte de las politicas publicas de aplicacion obligatoria; hecho positivo saludado por muchos
actores institucionales y también por muchos ciudadanos.

Quienes promovemos el PP, nos sustentamos en la posibilidad de que estos procesos contribuyan a
una mejor calidad del gasto publico, produzcan gradualmente grandes cambios en la estructura y
funcionamiento, tanto de los gobiernos regionales y locales, asi como en la organizacién y conducta
de la ciudadania y sus organizaciones. Resumiendo, el PP es un medio para una mejor asignacion de
los recursos presupuestarios, para construir nuevos modelos de gestion del desarrollo y para
reformar el propio Estado.

Consideramos que lo mas notorio son las perspectivas de impacto en las condiciones y calidad de
vida de la poblacién al mismo tiempo, en la calidad democratica y eficiencia de la accion de
gobernar, es decir de practicas de buen gobierno. Se puede afirmar, sin animo de “idealizar” al
proceso de Presupuesto Participativo, que su vigencia en el pais tiene importancia estratégica.

En tres afios de implementacion, los Planes de Desarrollo Concertado y procesos anuales de
Presupuesto Participativo se han convertido en asuntos publicos que involucran a centenares de
actores locales y regionales con tradiciéon y dinamica organizativa. De hecho, se han convertido en
el principal factor de movilizacion social y politica.

Sin embargo, estos instrumentos democraticos destinados a fomentar la participacion ciudadana en
la toma de decisiones para mejorar la calidad de vida, no son conocidos completamente por la
poblacion en general, por los llamados ciudadanos (as) de a pie.

Por ello, estimamos que estos mecanismos novedosos deben incidir en la esfera publica y
convertirse en asuntos de agenda prioritaria para el debate y la construccion de consensos. Mas
aun, considerando la coyuntura electoral a nivel presidencial y congresal que se desarrolla en el
primer semestre del presente afio y la renovacion posterior de los gobiernos locales y regionales,
en el segundo semestre; es importante articular y multiplicar esfuerzos para ampliar los impactos
con experiencias concretas de democracia participativa.



La Campafia Nacional de Presupuesto Participativo, a iniciativa de instituciones y redes
comprometidas con un mayor fomento de experiencias participativas en la gestion concertada del
desarrollo local, en espacios como el Colectivo Descentralizacién coordinado por la MCLcP, ha
permitido la concertacién de esfuerzos conjuntos y articulados para avanzar en el mejoramiento
del marco juridico a partir de la formulacion conjunta de aportes al Instructivo para la formulacion
participativa del presupuesto municipal emitido por la DNPP - MEF desde el afio 2003, y al mismo
tiempo la produccion de herramientas metodoldgicas que orienten la organizacion del proceso PP.

La RED Peru, como parte de las Instituciones comprometidas en la organizacion de la Campafa, en
el afio 2005, propone establecer una periodicidad de tres afios para una acciéon mas sostenida y con
mayor protagonismo de los actores regionales y locales que se comprometan con objetivos comunes
de impacto en la mejora de la calidad de vida, la construccion de ciudadania y de la gobernabilidad
bajo el criterio de ir construyendo consensos sociales y politicos para la institucionalizacion del PP
en la gestién municipal/regional

En ese sentido para el periodo 2006, segundo afio del trienio, se plantea fortalecer la Campafia
Nacional de Presupuesto Participativo, como iniciativa que nos compromete a todos(as) los actores
publicos y privados, dotandole de estrategias de comunicacién y sensibilizacién ciudadana
articuladas a la modernizaciéon y democratizacion de la gestion publica que se ha consensuado
continuar en el Perd, en el marco del Acuerdo Nacional.

2. ;Qué es una Campafa PP?

Es el conjunto de acciones de incidencia dirigidas a evidenciar e impulsar politicas y formas de
Buen Gobierno y de intervencion ciudadana que da posibilidades al acceso a la planificacion del
proceso a través de informacién adecuada y sencilla de aspectos técnicos y politicos que apuntan a
la mejora de las decisiones en los PP, movilizando los recursos existentes en el distrito, provincia o
region, facilitando la dinamizacion de:

MECANISMOS INSTANCIAS HERRAMIENTAS

Talleres, reuniones, | CCLs, mesas tematicas, MCLcP, | PDC, PP, ordenanzas, de PP,
asambleas, notas de prensa, | colectivos interinstitucionales | agendas locales de: Nifios,
radio, bocina parlante, videos, | de PP grupo impulsor de PP, | jévenes, mujeres, productores,

sondeos de opiniéon publica, | etc. experiencias locales, planes y
actos simbdlicos, concierto, acuerdos nacionales, etc.
teatro, concursos, debates,

spot, cartillas, volantes,

banderola de calle, etc.

Estar en campafa implica poner en vitrina una propuesta,
ofertarla, contagiar a otros para que la sigan, la adopten, se vean
reflejados, la hagan suya y difundan, es decir se sumen.




3. La Propuesta de la RED-Peru para la Campaia PP 2006

3.1. Ambito:

El ambito para la Campafia PP, son las regiones de Huancavelica, Huanuco Pasco, Junin, y
Apurimac; las provincias de Azangaro y Putina en Puno; las provincias de Anta y Calca en Cusco;
los distritos de Independencia, Comas, Villa El Salvador, Ventanilla, San Juan de Lurigancho en
Lima.

3.2. Proposito:

Promover procesos de presupuesto participativo que mejoren la eficiencia y
eficacia del gasto publico, creando condiciones favorables para la calidad de
vida de la poblacién; sobre la base del desarrollo de capacidades, la
afirmaciéon de la democracia y la corresponsabilidad ciudadana en las
localidades y regiones concretas del Pera.

3.3. Resultados:

Resultado 1:

Se obtienen compromisos de las y los candidatos nacionales, regionales y de los gobiernos
locales de dar continuidad a los procesos de presupuesto participativo articulados a los planes
de desarrollo concertado.

Resultado 2:

Incremento de los niveles de convocatoria y de los compromisos de cogestion en la ejecuciéon
de los proyectos de desarrollo prioritarios y aprobados en el marco del presupuesto
participativo y de planes de desarrollo concertado, con enfoques de equidad, de desarrollo
humano y desarrollo territorial.

Resultado 3:

Se logré el ejercicio de buenas practicas de eficiencia y eficacia del gasto publico, rendicién de
cuentas y de vigilancia ciudadana sobre los procesos locales de presupuesto participativo 2005
y 2006, en el marco del Plan Nacional de Superacion de la Pobreza y los objetivos del milenio.

Resultado 4:

Se logré un mayor grado del conocimiento de la poblacién - énfasis en mujeres, jovenes,
adolescentes y nifios- sobre los sentidos y mecanismos de intervencion en los procesos anuales
de presupuesto participativo.



3.4. Prioridades tematicas

La Campafia, en este periodo 2006, fomentara que en los procesos PP tengan como uno de sus
propositos prioritarios la lucha contra la pobreza, teniendo como marco los lineamientos de los
planes nacionales, en particular el Plan Nacional de Superacion de la Pobreza y los Objetivos del

Milenio, proponiendo priorizar el impacto en los siguientes ejes estratégicos:

o Atencioén de la Infancia ]

Nutricién, salud, educacion.

o Incremento en la
Calidad de vida

= Saneamiento Basico, agua potable.

o0 Promocion econémica = Generacion de empleo.
3.5. Gobiernos locales y regionales que participan en la campafa.
Gobiernos Gobiernos o . Instituciones
. Prioridades Tematicas ..
Regionales Locales participantes
o Fortalecer la institucionalidad
democratica de las organizaciones RED PERU, CARE
sociales, para garantizar la calidad | FORTALECE, CARITAS,
y eficacia en la toma de decisiones MUNICIPALIDADES,
del PP. - ASOCIACIONES DE
o Desde las préacticas locales vy
Angaraes, regionales superar las limitantes del LIDERES, SNV, SISAY,
seclla marco normativo del PP, SICRA, PCS, RED DE
Huancavelica ’ promoviendo ordenanzas regionales | FACILITADORES, CEPES,
ASObamba’ ?/ munli;I:DipaIes piratinlstit_ucignaliza: VOCES DE LOS POBRES,
aucara. 0s y ortaleciendo e
protagonismo del CCL y CCR, asi MADRE CORAJE, FLORA
como de los comités de vigilancia. TRISTAN, MANUELA
O El PP es un proceso que permite RAMOS, JUNTOS,
identificar vy proponer una | FONCODES, PRONAA,
redistribucién equitativa, de los JED
recursos publicos proponiendo el |
aumento presupuestal para:
| ey | [ MG roNGOI
Apurimac Andahuaylas . PROGRA;MAS SOCIALES FORTALECE, UNAMBA,
Aimaraes = ATENCION SOCIAL: SALUD, CICCA, MCLcP.
EDUCACION.
) o MCLcP, Mesa Temética
Sociedad Civil PP, CARE FORTALECE,
PuUNo Regional REMURPE, RED PERU
Gl: Putina, -
. Puno, Mesa Técnica de
Azangaro X
Azangaro.
RED PERU Cusco,
REMURPE, MCLcP, CBC,
Cusco GR, GL: Anta, ARARIWA, Centro
Calca
Guaman Poma de
Ayala.




»El proceso del PP como un proceso
Municipalidad de gobernabilidad democratica que
es Socios de | econoce y articula responsabilidades
Huanuco MUNIRED compartidas a los gobernantes asi | MUNIRED, RED PERU.
como a la poblacion asegurando la
/RED PERU gobernabilidad y desterrando el
sobredimensionamiento.
Municipalidad »Todos (as) tienen el derecho de MUNIRED, RED PERU,
Pasco esMSlj)NCIIIgE Se participar en los procesos de | | ABOR PASCO, OTRAS
JRED PERU s_resupues_to _part|C|pat|vo de manera INSTITUCIONES
- = irecta o indirecta.
MunICIpalldad »Es indispensable fortalecer la
Junin 8% p0cios 0¢ | institucionalidad de las |  MUNIRED, SEPAR
/RED PERU organizaciones sociales de los
distritos y provincias, considerando la
pluriculturalidad y biodiversidad.
Municipalidad » Articulacion de los procesos de Plan
. . de Desarrollo Concertado con los de
Lima es Socios de S
o Presupuesto Participativo de manera | MUNIRED - RED PERU
Provincias MUNIRED permanente e inseparable, como una
/RED PERU modalidad de democracia participativa
que renueva la gestion publica.
Independenci ACS - CALANDRIA,
a, Comas, > Fortalecer y articular el tejido social ALTERNATIVA,
Lima SJL, ATE, >C0Ar;t?85||:rr r%%'c();a;b CENTIggAI,DEAS,
Metropolitana Puente > Priorizar en PP los lineamientos CIDAP,
/ Callao Piedra, VES, estratégicos y que respondan a los TIERRA NUEVA,
santa Anita grandes problemas locales CEPRQDEP,
’ RED Peru Callao
Ventanilla Jovenes de ATE.

3.6. Estrategias

- Incidencia sobre los candidatos del proceso electoral nacional, regional, local.

elaboracidn participativa de ordenanzas.

- Adecuacion de marcos normativos: propuesta de modificaciones a la Ley Marco PP,

Desarrollo de capacidades (agentes participantes, formacion de faciiltadores)

Concertar otros iniciativas

financiamiento.

recursos:

legislativas para incorporar otras fuentes de

Fortalecimiento de los espacios de concertacion CCLs, CCRs.
Promover la evaluacion de impacto de las experiencias de PP
Fomentar buenas practicas y premiar las mejores experiencias.
Consolidar procesos participativos en vigilancia social.



3.7 Criterios para la organizacién de la Campafia

1) Vigencia de plan accién nacional y planes regionales o locales con objetivos,
actividades y plazos determinados

2) Equipos o nucleos de personas que dirigen la Campafa con una vision y estrategias
compartidas que coordinan entre si.

3) Movilizacion de actores, recursos, iniciativas. GR, GL, OSC y otros.

4) Monitoreo de los avances o progresos de los objetivos y actividades

5) Construccién de opinidn publica, cobertura basica de medios.

3.8 PLAN DE ACCIONES Y CRONOGRAMA.-

Primera Fase (Febrero - julio 2006)

Aprovechar esta etapa para colocar el tema en la agenda nacional. En abril seran las elecciones
presidenciales y probablemente en junio la segunda vuelta, luego viene la instalacion del nuevo
gobierno el 28 de julio y el inicio del trabajo legislativo:

Actividades a realizar:

e Concertacion del plan de campafia nacional (Febrero)

e Definicién del aspecto creativo de la campafia y produccion de los materiales, (Febrero -
marzo):
o0 Elaboracion de un afiche y de un encarte de 4 u 8 paginas sobre la importancia de
los PP, el mismo que seria publicado en un diario de circulacion nacional.
0 Elaboracion de una serie radial conformada por cufias radiales, microprograma y
sociodramas educativos a ser adecuados en las distintas regiones del Pera.
o0 Elaboracién de un reportaje televisivo con las mejores practicas de presupuesto
participativo, explicando qué es y cuales son sus ventajas.

e Lanzamiento con conferencia de prensa en Lima.

e Encuentros macro regionales con el lanzamiento de la campafa nacional de modo
descentralizado.

e Programa nacional de formacién continua de facilitadores(as) del PP: primer mddulo
formativo.

e Pronunciamiento de candidatos(as) a la presidencia en segunda vuelta sobre los procesos
concertados.

e Debates publicos radiales de enlace regional.

e Seminarios de especializacién sobre la formulacién y gestion participativa de los proyectos
de desarrollo.

e Curso formativo presencial y virtual sobre los enfoques modernos en la gestion y ejecucion
de los proyectos de desarrollo articulados al SNIP.

e Campafias comunicativas regionales con acciones de interaccion comunicativa y empleo de
espacios de encuentro, tales como pasacalles, video debates, festivales, caravanas.
Prioridad a la poblacion escolar.

e Campafa informativa radial con consultas de opinién de la poblaciéon objetivo de la

campafa.




Sequndo Fase (Julio-diciembre 2006)

Se inicia el proceso electoral para elegir a los gobiernos regionales y locales. Una buena razon
para seguir con el tema del PP. Posiblemente las propuestas de los candidatos a los gobiernos
locales y regionales abordaran sobre la transparencia de la gestién publica y la participacién de
la ciudadania en la elaboracion de los planes de desarrollo.

e Lanzamiento del concurso anual de las mejores practicas PP.

e Aplicacién de indicadores de impacto del PP en municipios demostrativos.

e Debates publicos radiales de enlace regional.

e Formulacion participativa de ordenanzas regionales y estrategia de incidencia publica
especifica.

e Convenios con las direcciones regionales de educacién y las cdmaras de comercio para la
promocion del PP.

e Foro publico metropolitano.

e Campafa metropolitana articulada con medios de publicidad exterior compartidos.

e Seminario nacional para los equipos técnicos del PP, con el dictado de temas de interés a
solicitud de los mismos.



ANEXO

CONCEPTOS CLAVE PARA LA DEFINICION DE COMPOMISOS EN LA PUESTA EN MARCHA
DE LA CAMPANA NACIONAL 2006.-

Ideas - fuerza de indole general

Es indispensable fortalecer la institucionalidad de las organizaciones sociales de los distritos y provincias, para
garantizar la calidad y eficacia en la toma de decisiones del PP:

e Motivar que las propuestas e iniciativas tramitadas por los agentes participantes recojan las aspiraciones y
necesidades de la poblacion en general.

Se apuesta por la articulacion de los procesos de Plan de Desarrollo Concertado con los de Presupuesto
Participativo de manera permanente e inseparable, como una modalidad de democracia participativa que renueva
la gestion publica:

e Promover planes de desarrollo concertado coherentes con los enfoques de equidad, desarrollo humano y desarrollo
territorial.

e  Promover cartera de proyectos mas inclusivos y diversificados.

e  Promover la asociatividad de municipalidades a través de bancos de proyectos que enfaticen en desarrollo econoémico,
desarrollo social- productivo y desarrollo de capacidades.

Todos (as) tienen el derecho de participar en los procesos de presupuesto participativo de manera directa o
indirecta:

e las y los ciudadanos deben tener oportunidades de expresar sus iniciativas y demandas sociales aunque no
intervengan en los talleres de trabajo.

e las y los nifios asi como los adolescentes y mujeres deben ser considerados en sus necesidades, aportes y
potencialidades, aplicando enfoques de equidad de género, intergeneracional e intercultural en las distintas fases del
proceso PP.

El proceso del PP no es un simple instrumento de gestion publica que depende de las autoridades y funcionarios,
es ante todo un proceso de gobernabilidad democratica que reconoce y articula responsabilidades compartidas a
los gobernantes asi como a la poblacion:

e Alentar la construccion de sistemas locales de participacion viables y efectivos para la poblacion.

o Establecer como regla de juego democratico que las y los representantes de las organizaciones sociales tomen
decisiones en el proceso PP, en base a los acuerdos previos y concertados con sus representados.

Es necesario que los proyectos priorizados en los procesos PP, incorporen iniciativas de DESARROLLO
ECONOMICO LOCAL asi como iniciativas de desarrollo social que atiendan de inmediato las problematicas mas
graves de las localidades.

e  Priorizar la atencion de los programas sociales orientados a educacion, salud, nutricién y prevencion de la violencia
familiar.

e Dinamizar las economias locales priorizando proyectos productivos que aprovechen las potencialidades locales, los
recursos naturales y la adquisicion de hienes y servicios en las localidades.

Desde las practicas locales y regionales superar las limitantes del marco normativo de los procesos de
presupuesto participativo, mediante ordenanzas especificas.

e  Promover ordenanzas regionales y municipales para institucionalizar los procesos PP.
e  Garantizar el 100 % de la inversion municipal y regional a través de los procesos PP.
e Promover la participacion en los gastos corrientes (maguinarias, bienes, servicios,

o  Fortalecer participacion de los CCL y CCR en la conduccion de los procesos PP.

Promover mediante el mecanismo de INICIATIVA LEGISLATIVA la participacion ciudadana en la adecuacion de los marcos
normativos generales del PP en los gohiernos locales y regionales, segln el contexto y dindmicas particulares.




PERFIL COMUNICATIVO DE LA CAMPANA PARA INCIDIR EN LA ESFERA PUBLICA.-

A la fecha se adoptaron elementos para caracterizar la campafia nacional con la finalidad de que
logre identificacion y posicionamiento frente los publicos objetivos.

Sin embargo, se estima necesaria una jornada de creatividad para perfilarla respondiendo a las
motivaciones de los publicos seleccionados, partiendo de la aplicacion rapida de un testeo de las

iniciativas de ajuste:

Elementos de identidad

Situacion actual

Iniciativas de ajuste

e Denominacién: es la
presentacion oficial de
la iniciativa

La iniciativa esta restringida
a las redes regionales de la
RED PERU, aunque tiene el
respaldo de la DNPP y CND.

“Campafia Nacional del Presupuesto Participativo 2006”
Tiene dimension nacional y se pone en marcha de
manera descentralizada.

Mostrar que es una iniciativa compartida y conducida
de manera conjunta entre instituciones plblicas y
privadas.

e Lemageneral:esla
frase motivadora y
sencilla que sintetiza el
proposito de la
campanfia frente a la
poblacion.

“Organizate, participa
y decide”

Lluvia de ideas:
“Contigo, mejores inversiones”.
“TU decides calidad de vida”

e Simbolo: son las
formas, iconos y
colores que
visualmente — a golpe
de vista- trae un efecto
de recordacion de la
campafia en la
poblacion objetivo.

e Tres sagitas dinamicas.
e Colores verde limon,
rojo y azul pastel.

POBLACION OBJETIVO DE LA CAMPANA NACIONAL.-

Desde la campafia se considera como POBLACION OBJETIVO a los siguientes, otorgandoles niveles
de participacion distintos y complementarios:

5.1. Tomadores de decisiones.

En calidad de publico objetivo y beneficiario de las actividades de la campafia:

e Representantes de los gobiernos regionales y locales, por ser funcionarios de carrera y
representantes que organizan el proceso del PP.

e Profesionales y lideres sociales de los equipos técnicos del PP.

e Funcionarios de los sectores publicos involucrados en los PP.



5.2.

5.8.

Sectores de la poblacién en general que son prioritarios para la campafia.

Adolescentes y nifios (as) escolares de los municipios rurales.
Mujeres rurales y urbanas que pugnan por ingresar a la PEA y tener mayor presencia en
la vida publica del distrito o provincia.

Formadores de opinién.

En calidad de interlocutores y aliados de la campafa:

Medios de comunicacion que gozan de credibilidad y mayores niveles de audiencia en
las diversas provincias y regiones del Pera.

Lideres de opinién de la sociedad civil que se pueden afirmar como facilitadores o
mediadores de los procesos del PP.

Universidades que prestan recursos humanos y logisticos para las actividades de
comunicacién educativa de la campafia.

Lideres empresariales que respaldan el financiamiento de las actividades de
comunicacién ciudadana de la campafa.

CRITERIOS METODOLOGICOS DE LAS ESTRATEGIAS DE LA CAMPANA.-

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

Lanzamiento publico de la Campafia Nacional con una conferencia de prensa
encabezada por el Ministro de Economia y Finanzas o el Viceministro o el director de
Presupuesto Publico:

e Presentes todos los actores que tendran un rol protagénico en la campafa.

e Resaltaran la importancia de los PP, el avance y la consolidacién como un
instrumento descentralista y democratico.

e Presentacion de las bases del Concurso de Buenas Practicas

Sensibilizar a los diversos actores politicos, sociales y publico en general sobre la
importancia de este proceso de PP, promoviendo conductas y actitudes hacia la toma
de decisiones en el ambito local, regional y nacional.

Llegar con un mensaje claro y directo a un publico masivo sobre la importancia de los
PP en su vida diaria y en los espacios vecinales en que convive: por ejemplo con el
presupuesto participativo mas empleo digno, reduccion de la desnutricion crénica y de
la morbi mortalidad infantil.

Fortalecer la participacion de organizaciones y del publico de a pie en las
deliberaciones destinadas a mejorar su entorno de vida.

Se tomara como ejemplo a una alcaldia exitosa que haya tenido una buena practica de
formulacion del presupuesto participativo en consonancia con plan de desarrollo
concertado, tomando como base la decision de la poblaciéon. Se resaltara el aspecto
humano de la decision tomada, los impactos positivos y el testimonio de las y los
beneficiarios.
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6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

6.11.

Aprovechar la coyuntura electoral para elaborar un pronunciamiento publico firmado
por los representantes de los gobiernos regionales y locales solicitando la posicién de
los candidatos a la presidencia sobre este tema. Se les preguntara directamente, en
que medida fomentaran la participacion de la ciudadania en los PP.

Se fomentard cobertura periodistica sobre la pésima gestion que realizan algunas
alcaldias por la falta de participacién de la poblacion en la toma de decisiones: ;Cuanto
dinero se perdi6 en obras faradénicas que no benefician a la poblacién? ;Por qué hay
poca capacidad de gestién de proyectos y ejecucion del gasto a pesar de fondos
disponibles o el incremento de algunos? Se motivara el contraste visual con las
necesidades y problematicas sociales que afectan a la poblacién.

Establecer alianzas estratégicas con universidades, gremios empresariales y medios de
comunicacion, firmando convenios de cooperacion para impulsar los PP. (CONFIEP,
Camaras de Comercios, universidades, etc.)

Instaurar un premio anual para el mejor gobierno regional o local que se hubiera
distinguido por su buena gestion y la masiva participacion de la poblacién en la toma
de decisiones regional o local.

Fortalecer las plataformas y redes regionales, de tal manera que la ejecucion de la
campafia nacional obtenga un caracter descentralista bajo la autonomia y creatividad
de las instituciones aliadas en el manejo de los recursos comunicativos, educativos y de
incidencia politica, con ajuste a sus realidades particulares.

Red de facilitadores de PP que tienen espacios comunes de capacitacion y
especializacion, donde se fomenta el intercambio de aprendizajes, metodologias,
instrumentos y materiales de orientacién ciudadana

TABLA DE ARTICULACION DE PUBLICOS - OBJETIVO, TEMATICAS DE INTERVENCION,
ESTRATEGIAS Y CANALES DE LLEGADA.-

Publico objetivo Tematica especifica de intervencion Estrategias y canales de
llegada
1 Funcionarios municipales y | e Convocatoria y niveles de organizacion | e Espacios de capacitacion
regionales de carrera para  asegurar la legitimidad 'y certificada.
involucrados en la organizacion representatividad de los  agentes | e Asesoria especializada con
del proceso PP. participantes del PP. instrumentos y

herramientas de gestion.

2 Equipos técnicos responsables | e Fases de talleres de trabajo, formalizacion | e Espacios de capacitacion
de la gestién de los proyectos de acuerdos y elaboracion de los certificada.
prioritarios del PP expedientes  técnicos,  incorporando | e Asesoria especializada con
enfoques de desarrollo  sostenible, instrumentos y
participacion ciudadana activa y enfoques herramientas de gestion.
de equidad integral.
3 Funcionarios de los sectores | e Formulacion de cartera de proyectos con | e Espacios de capacitacion
publicos involucrados en los enfoques de cuenca, gestion territorial y certificada.
PP. de sinergias comunicativas. e Asesoria especializada con
instrumentos y

herramientas de gestion.
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4 Nifios y adolescentes rurales
que tienen vida escolarizada

e Formacién ciudadana y de la identidad | e
local con criterios de desarrollo sostenible

Acciones extra curriculares
del  colegio en las

regular. e integral. asignaturas de educacion
e Competencias comunicativas para la civica 'y comunicacion
interlocucion con autoridades en la gestion integral.
de las agendas infantiles y juveniles. e Video plaza, festivales y
caravanas.
5 Mujeres urbanas y rurales que | e Capacidades de  negociacion y | e Audiencia radial
tienen iniciativas de concertacion de proyectos de desarrollo | e Talleres participativos de

emprendimiento  econdmico,
social y productivo afines al
proceso del PP.

social, productivo y de formacién de
capacidades  atendiendo a las|e
problematicas sociales y brechas de
género.

capacitacion.
Video debates publicos.

TABLA DE ORGANIZADORES, AUSPICIADORES Y ALIADOS DE LA CAMPANA.-

Estimulos y ventajas

Aliados y Roles especificos Compromisos y aportes
auspiciadores
MEF, Direccion Co- conductor de la campafia. | e Disefio y ejecucion de las
Nacional del estrategias,  actividades vy

Presupuesto publico.

productos de la campafia, de
manera compartida.

¢ Blsqueda de financiamiento.

¢ Respaldo gubernamental.

e lLogomarca en los
productos y
materiales de la
camparia.

Grupo de Iniciativa | Co- conductor de la campafia. | e Disefio y ejecucion de las

de la Red Pert

estrategias,  actividades vy
productos de la campafia, de
manera compartida.

¢ Blsqueda de financiamiento.

e Movilizacion de las redes
regionales y locales en Lima
Metropolitana.

e Logomarca en los
productos y
materiales de la
campafia.

Colectivo Co- conductor de la campafia, | e Disefio y ejecucion de las
descentralizacion enfatizando acciones a escala estrategias,  actividades vy
nacional. productos de la campafia, de

manera compartida.
¢ Financiamiento de materiales.

e Logomarca en los
productos y
materiales de la
campafia.

Socios y afiliados | Cooperacion

RED PERU publicas a escala nacional,

regional y local

acciones | e Financiamiento de materiales.

e Logomarca en los
productos y
materiales de la
campafia.

Lideres(as) de Roles ejecutivos de liderazgo | Labores educativas y de promocion
opinién con vocacién | y conduccion de espacios | de manera voluntaria o remunerada

e Formaciony
especializacion

de promotores o formativos. segln aportes de las instituciones tematica acreditada.
facilitadores (as) del plblicas o privadas que se

proceso PP comprometen

Medios de Aliados Cobertura periodistica y tratamiento | e  Servicio de emision
comunicacion del tema a profundidad. de los productos
estratégicos. comunicativos.
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TABLA DE ORGANIZACION DESCENTRALIZADA DE LA CAMPANA.-

AMBITO DE INTERVENCION ACCIONES CENTRALES RESPONSABLES
(cobertura estimada) (roles y funciones)
Nacional: 10 millones de Elaboracién de un afiche y de un encarte de 4 u 8 | Grupo de iniciativa
habitantes. paginas sobre la importancia de los PP, el mismo que | nacional, conductor
serfa publicado en un diario de circulacion nacional. de la  campafia

Elaboracion de una serie radial conformada por cufias
radiales, microprograma y sociodramas educativos a ser
adecuados en las distintas regiones del Perd.

Elaboracion de un reportaje televisivo con las mejores
practicas de presupuesto participativo, explicando qué es
y cuales son sus ventajas.

Escuela nacional de facilitadores(as) del PP.
Pronunciamiento de candidatos(as) a la presidencia
sobre procesos concertados.

Concurso anual de las mejores practicas PP.
Construccion de indicadores de impacto del PP en
municipios demostrativos.

comunicativa: DNPP,
Red Per( - Calandria y
representantes
regionales.

Regional: Poblacion de al
menos siete regiones
referenciales del Perd: Piura,
Huancavelica, Puno, San
Martin, Apurimac, otras con
condiciones favorables.

Encuentros macro regionales con el lanzamiento de la
campafia nacional.

Debates publicos radiales de enlace regional.
Formulacién participativa de ordenanzas regionales y
estrategia de incidencia publica especifica.

Convenios con las direcciones regionales de educacion y
las camaras de comercio para la promocién del PP.

Institucion responsable
por cada regién en
calidad de integrante
del grupo de iniciativa
nacional.

Local en provincias, con
predominio de municipios
rurales:

- Piura.

- Morropdn.

- Huancavelica.

- Angaraes.

- San Martin.

- Moyabamba.

- Lamas.

- Picota.

- Azéngaro.

- Abancay.

- Andahuaylas.

- Chinchero.

Seminarios de especializacién sobre la formulacion y
gestion participativa de los proyectos de desarrollo.

Curso formativo presencial y virtual sobre los enfoques
modernos en la gestion y ejecucion de los proyectos de
desarrollo articulados al SNIP.

Campafias comunicativas regionales con acciones de
interaccion comunicativa y empleo de espacios de
encuentro, tales como pasacalles, video debates,
festivales, caravanas. Prioridad a la poblacion escolar.
Campafia informativa radial con consultas de opinion de
la poblacién objetivo de la campafia.

Facilitador (a)
responsable por
provincia con llegada a
los distritos
confortantes.

Local en distritos de Lima
Metropolitana:

- Comas.

- Independencia.

- Los Olivos.

- Ate Vitarte.

- SanJuan de Lurigancho.
- Villa El Salvador.

Foro pablico metropolitano.

Campafia metropolitana articulada con medios de
publicidad exterior compartidos.

Seminario nacional para los equipos técnicos del PP, con
el dictado de temas de interés a solicitud de los mismos.

Facilitador (a)
responsable por distrito
con capacidad
organizativa y liderazgo
reconocido.
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